©

AGRICULTURA
BIOLOGICA

SUSTINUTA DE COMUNITATE

. /
INDRUMARE PENTRU UN TRAI MAI BUN ~
www.maibine.org / www.traieste.maibine.org .

m Mm bine ¢ ccequiterre

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

PROGRAMUL B COOPERARE ELVETLANOROAN etic. ecologic. echitabil Partenaire pour le développement durable




Autor:
Anca Gheorghica

Editor grafic:
Daniela Tanasa A <
Gandeste global, actioneaza local
llustrator:
SRR Retele alimentare alternative
Corector:

Ana Maria Ungureanu Teikei - modelul pioner japonez
Asociatia Mai Bine

Str. Gavriil Musicescu nr. 14,
lasi, 700127
contact@maibine.eu
www.maibine.eu

Modelul anglofon

Grupurile de Achizitii Solidare din Italia

5 BT G Asociatiile de Mentinere a Agriculturii taranesti in Franta

Asociatiile de Sprijin a Agriculturii Taranesti
Ghid realizat de Asociatia Mai Bine

in cadrul proiectului Instrumente Educative si Participative pentru Dezvol-
tare Durabila, co-finantat printr-un grant din partea Elvetiei prin intermediul
Contributiei Elvetiene pentru Uniunea Europeana extinsa si implementat in
parteneriat cu equiterre — Partenaire pour développement durable.

Glosar de termeni cheie

(Re)surse

x

e®0c0cccceccccccccccn,
®e0ccccccccccccccccce®

. .
® 000 0000000000000 000000000000000000000000000000000000000000000000000000000OCOCCCGIOGIOIOIIG"®

esecccea,,




Unul dintre sloganurile cele mai populare din ecologia politicd, se
muleazad perfect in experientele care prind contur prin reconectarea
ordsenilor cu fermierii din proximitate.

Aceastd uniune se realizeaza pe baza
satisfacerii uneia dintre nevoile primare,
cum este alimentatia, dar deseori
merge mai departe petru a dezvolta
sensibilizarea cu privire la principii
precum: suveranitate alimentata,
sustenabilitate, localizare.

Agricultura biologica, biodinamica
sau permacultura sunt unele dintre
formele prin care se poate practica
agricultura sustenabila. Atenta si
respectuoasa fata de mediul natural si
de sanatatea umana, ea este capabila

sa ofere produse bune, sanatoase si
gustoase la un nivel satisfacator pentru
cererea venita din orase, unde un numar
din ce in ce mai mare de persoane,

prin intermediul consumului critic

si constient, se indreapta in aceeasi
directie: solicita introducerea de norme
etice in piata libera si in modalitatile

de productie alimentara, precum si
posibilitatea unor alegeri conforme cu
propriile valori.

AGRICULTURA INTENSIVA
se bazeaza pe utilizarea fertilizatorilor
chimici, a ierbicidelor, fungicidelor,
insecticidelor, regulatorilor de crestere
a plantelor si pesticidelor, si este

de asemenea asociata cu cresterea
mecanicizarii agriculturii. Are efecte
negative asupra mediului si asupra
sanatatii umane.

Aceste efecte se manifesta in mai multe
feluri:

° sardcirea fertilitatii solului de-a
lungul timpului (unele dintre cele
mai fertile pamanturi ale lumii au fost
transformate in desert prin aceste
practici);

° contribuie la difuzarea
organismelor patogene (din deseurile
animale);

° exporta pesticide si nitrogen
catre apele costiere, si eroziunea solului
transportat ca sedimente in suspensie;

° distrugerea critica a unor
habitate naturale;

° reducerea substantiald a
biodiversitatii.

\
R

Folosim acum de 42 de ori mai multe
pesticide decat in urma cu 50 de ani, iar
chimicalele utilizate sunt cam de 10 ori
mai toxice.

Sectorul agricol intensiv este
responsabil intr-o mare masura

de poluarea apelor de suprafata si

de reziduurile de pesticide in apa
subterana.

Agricultura este responsabila pentru
aproximativ 50% din poluarea

cu nitrogen a raurilor in Uniunea
Europeana.

Cu ajutorul apei de ploaie, fertilizantii
chimici sintetici se scurg n rauri si
ajung in apa noastra subterana. Rezulta
astfel o acumulare de chimicale in
sursele noastre de apa, distrugerea
ecosistemelor naturale si poluarea apei.

24 miliarde de tone de sol de suprafata
sunt pierdute la nivel global anual din
cauza practicilor agricole intensive

si abordate superficial. Ca dovada
clara a degradarii mediului natural pe
pamantul arabil european, in ultimii
25 de ani pasarile asociate acestui tip
de ecosistem s-au redus la aproape
jumatate.in acelasi timp, paradoxal

si absurd, pierdem mai multe recolte
anual decat cele pe care le

pierdeam nainte de inceperea folosirii
acestor tipuri de pesticide.



RETELE ALIMENTARE

ALTERNATIVE

Se dezvoltd progresiv in din ce in ce mai multe tdri, reflectdnd o miscare
care are ambitia nedeclaratd si un potential semnificativ de a schimba
lumea si economia de la firul ierbii, prin mici schimburi cotidiene.

Sunt initiative de scurtare a filierei
consumator — producator, prin care se
stabileste un raport direct de incredere
intre cel care produce si cei care consu-
ma, in opozitie cu comertul anonim si
standardizat de mare distributie.

In ceea ce priveste istoricul acestui
demers, originea este trasata in anii
'60, in Japonia, in miscarea unor femei
care, preocupate de consecintele in-
tensificarii agriculturii, pentru a evita
sotrdvirea” familiilor lor, au decis sa

se grupeze si au creat primul Teikei.

In aceeasi epocd, experiente comuni-
tare similare s-au dezvoltat in Europa
(Germania, Austria si Elvetia), iar la
mijlocul anilor ‘80 ai secolului trecut,
conceptul a fost importat de SUA, unde
ia numele de ,Community Supported
Agriculture” (Agricultura sprijinita de
comunitate). Odata cu anii 2000, feno-
menul se propaga in toata lumea, iar in
prezent in Japonia o familie din patru
participa intr-un Teikei, in Marea

Britanie exista peste 1000 grupuri, iar
in SUA si Canada miscarea regrupeaza
peste 100 000 de familii.

Asigurarea unei diversitati cat mai
mari a produselor este unul dintre
principiile de functionare.
Consumatorii redescopera prin aceste
retele gustul veritabil al produselor loca-
le, de sezon. De exemplu, in imaginile
atasate se pot vedea unele produse
livrate in cadrul parteneriatului pilot
din lasi: flori de salcam si dulceatd de
salcam, hatmatuchi, stevie, leurda,
musetel.




EXEMPLE DE RETELE:

e Agricultura sprijinita de Comunitate (CSA-Community Supported Agriculture)
in tdrile anglofone si in Canada;

e Asociatii pentru mentinerea agriculturii tararanesti
(AMAP - Association pour le maintien de I'agriculture paysanne) in Franta;

e Teikeiin Japonia;

e Reciproco in Portugalia;

e Agricultura solidara (Solidarische Landwirtschaft) in Germania;

e Agricultura la scard umana (Andelslandbruk) in Norvegia;

e Grupuri de Achizitii Solidare (GAS - Gruppi di Acquisto Solidale) in Italia;

e Agricultura empatica in Bulgaria;

e Asociatii pentru Sustinerea Agriculturii taranesti (ASAT) in Romania;

e Grupuri de schimburi solidare (GSR - Grupa solidarne razmjene) inCroatia;
e Agricultura contractuala de proximitate in Elvetia.

Cele mai multe dintre diferitele modele de retele sunt
reprezentate in reteaua internationala Urgenci, sub
terminologia de parteneriate locale si solidare intre

producatori si consumatori.

Diferitele retele urmaresc sa aduca
impreuna micii producatori rurali si
consumatorii urbani, pentru a recrea un
raport fiduciar si solidar intre oras si sat
si pentru a reface fractura dintre mediul
natural si societate care s-a creat odata
cu industrializarea si modernizarea
agricola.

Fiecare retea are o anumita spe-
cificitate, insa, desi s-au dezvoltat in
mare parte independent, toate re-
leva totodata o clara similitudine in
abordarea formelor de schimb direct
intre consumatori si producatori. Se
reflecta astfel faptul ca, in mare parte,
aceste experiente au luat nastere ca
reactie la industrializarea agriculturii,
la comertul risipitor si la transportul pe
distante absurde al alimentelor pe care
le consumam, precum si din nevoia de
a transpune, in numeroase parti ale
globului, tematicile iscate din miscarile
fermierilor.

Reprezinta forme de sustinere a
agriculturii naturale, biologice,
practicata la scara mica, prin care se
reevalueaza rolul cultivatorilor, fiindu-
le rasplatite mai bine meritele muncii si
cunostintelor traditionale.

Aceste experiente de filiera scurta
favorizeaza totodata aproviziona-

rea cu alimentele specifice locului,
contribuind astfel la economia locala,

dezvoltand simtul de apartenenta la
comunitate si fncurajand o gestiune
corecta a teritoriului. Sunt practici prin
care agricultorii au din nou un rol cen-
tral in productia aliementelor, in timp
ce ordsenii isi reinsusesc puterea de a
alege in calitate de consumatori.

Pe scurt, prin intermediul acestor ini-
tiative fiecare castiga: agricultorii, prin
castiguri mai mari ca urmare a vanza-
rii directe, cat si prin si o recunoastere
si apreciere adecvata a muncii lor;
consumatorii, datorita posibilitatii de
a dispune de alimente proaspete de
calitate, la un pret accesibil; comu-
nitatile rurale, intrucat prin aceste
schimburi se pune in miscare un cerc
virtuos pentru toata economia locala.

Cum una dintre categoriile de consum
cu cel mai mare impact asupra me-
diului natural este cea a consumului
de alimente, cel mai mare castigator
este natura: prin adoptarea agricultu-
rii sustenabile, prin reducerea distantei
pentru transportarea alimentelor, prin
aplicarea criteriului de sezonalitate

si anularea célatoriilor aeriene nece-
sare pentru a aduce pe masa noastra
alimente produse in cealalta parte a
planetei.



Deloc intamplator este faptul cd germenii agriculturii naturale, sprijinitd

de comunitate, au apdrut in Japonia, tard cu o lunga traditie coope-
ratista, in care astdzi aproximativ un sfert din populatie este membru

intr-o cooperativa.

In a doua jumatate a anilor '60 a fost
fondat primul sistem de tip Teikei

- cuvant care s-ar traduce prin pune-
rea amprentei taranesti pe alimen-

te. Eforturile initiativelor Teikei au

fost ulterior coordonate de Asociatia
Japoneza pentru Agricultura Organica,
fondata in anul 1971, si de cdtre Funda-
tia Internationala pentru o Agricultura
Naturala.

Scopul de la care s-a pornit a fost crea-
rea unui sistem de distributie alterna-
tiv, independent de piata conventiona-
[a. Desi formele de dezvoltare difer3,
Teikei reprezinta la baza un sistem
direct de distributie, bazat pe intelege-
re mututala a nevoilor consumatorilor
si fermierilor, si in care ambele parti
furnizeaza munca si capital pentru a
sustine sistemul. Nu este doar o idee
practicd, ci si o filozofie dinamica pen-
tru a determina oamenii sa gandeasca
un trai mai bun pentru consumator

si pentru producator deopotriva, prin
interactiunea dintre ei.

Ca particularitate, Asociatia Japo-
neza pentru Agricultura Organica s-a
opus o lunga perioada de timp certi-
ficarii organice si interventiei guver-
namentale, sustinand auto-suficienta,
cooperarea si increderea intre

consumatori si producatori.

Principiul asistentei mutuale

Construirea unei relatii prietenoase
si creative, nu doar ca simpli parteneri
comerciali;

Principiul productiei planificate

Realizarea productiei in functie de
planuri prestabilite pe baza intelegerii
intre consumatori si fermieri;

Principiul acceptarii produselor

Acceptarea de cdtre consumatori a
tuturor produselor oferite de fermieri;

Principiul concesiei mutuale

Stabilirea preturilor in spiritul benefi-
ciilor mutuale;

Principiul consolidarii relatiilor de

Maximizarea contactului intre par-
teneri, a comunicarii, increderii si
respectului mutual;

Principiul auto-distributiei
Administrarea distributiei, fie prin in-
termediul consumatorilor, fie de catre

producatori;

Principiul gestiunii democratice

Ambele parti ar trebui sa evite depen-
denta de un numar limitat de lideri

n activitati, si sa incerce sa participe
democratic, cu responsabilitati pentru
toti membrii;

Principiul invatarii

Constientizarea importantei

studierii chestiunilor legate de agricul-
tura organica;

Principiul scarii de grup potrivite
Mentinerea unui numar limitat de
membri in grupuri, pentru gestionarea

adecvata;

Principiul dezvoltarii constante

Recunoasterea faptului ca inceputurile
sunt dificile si determinarea de a pro-
gresa constant, chiar daca incet, spre
scopul final al agriculturii organice si al
unui trai durabil.




Agricultura sprijinitd de comunitate a inceput in Statele Unite in anii
’80, influentatd de ideile europene cu privire la agriculturd biodina-
micd, formulate de Rudolf Steiner. Doi fermieri europeni din Elvetia si
Germania au co-fondat primul proiect agricol sprijinit de comunitate,

intitulat Topinambur.

Astazi, chiar daca functionarea miilor
de retele variaza de la un parteneriat la
altul, si a evoluat de-a lungul timpului,
trei caracteristici comune grupurilor
au ramas constante:

1. emfaza pe produse locale ale co-
munitatii;

2. plata in avans sezonier a unei
cotizatii;

3. livrari saptamanale catre mem-
bri/abonati.

Functionarea parteneriatelor se ba-
zeaza, de asemenea, pe patru conditii
practice:

1. fermierii cunosc nevoile comuni-
tatii;

2. consumatorii au oportunitatea de
a-si exprima nevoile si limitarile de
ordin financiar;

3. angajamentele intre consumatori
si fermieri sunt stabilite in mod
constient;

4. nevoile fermierilor sunt recunos-
cute.

Primul pas in planificare este dez-
voltarea unui grup coezivde membri
interesati sa finanteze bugetul necesar
culturii unui sezon, pentru a primi
alimente de calitate. Modurile de
realizare a platilor si de distribuire a
produselor variaza destul de mult de

la un parteneriat la altul. In cele mai
multe dintre primele initiative a existat
un grup nucleu de membiri, care sa
decida si sa gestioneze aspecte legate de
marketing, distributie, administrare si
responsabilitati. Aceste initiative cu un
grup nucleu de oameni responsabili au
un mai mare succes.

Asociatia Japonezd pentru
Agriculturd Organicd, 1978

O variatie a acestui model, din ce in ce
mai comuna, este cea a CSA-urilor de
tip mix and match care functioneaza
cala piata. In loc sa se pregateascd un
cos standard de legume pentru fiecare
membru in fiecare saptamana, mem-
brii isi umplu singuri cosurile in func-
tie de alegerile personale cu anumite
restrictii (numai un pepene de familie,
de exemplu). Unii fermieri incurajea-
zd membrii sa se serveasca din cele
disponibile, lasand deoparte produsele
care nu-i intereseaza. Produsele care
raman sunt deseori donate unor banci
de alimente pentru nevoiasi.

Sunt de asemenea oferite burse pentru
cei care nu-si permit plata unui abo-
nament complet, si programe speciale
cu oferte de lucru pentru membrii cu
venituri scazute (munca la ferma in
schimbul abonamentului). Majorita-
tea retelelor americane organizeaza
evenimente educationale si sociale,
precum picnicuri la ferma, porti des-
chise, vizite pedagogice pentru copii,
evenimen caritabile etc.
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Primul grup de achizitii solidare - GAS - s-a infiintat in 1994, in regiunea
italiand Emilia Romana. In anul 1999, cand a avut loc prima intdlnire a
membirilor, initutlatd Bio-logico Bio-etico, existau deja 18 de grupuri,
pentru ca incepdnd cu anul 2000 initiativa sd se rdspdndeascd in intrea-

ga peninsuld.

Estimarile recente cu privire la
numarul membrilor GAS depdsesc
numarul de 200.000, reflectand un
succes considerabil. Fiecare familie
cheltuie anual o medie de 2000 de
euro pentru cumparaturile realizate
prin intermediul unui astfel de grup.
Incet, dar sigur, numarul persoane-
lor din Italia care schimba directia
banilor dinspre magazinele de larga
distributie catre schimburi comerci-
ale bazate pe proximitate si contact
direct este sporit.

Fiecare GAS are scopuri multiple:
fnainte de toate, cel de a promova
constientizarea consumatorilor cu
privire la rolul si puterea pe care o
au; in al doilea rand sprijina distri-
butia produselor locale (sau, daca nu

locale, certificate fair trade) care vin
de le firme si/sau ferme care opereaza
legal, cu respect fata de muncitori si
fata de mediu;

sprijina fermierii care produc orga-
nic; nu in ultimul rand, incurajeaza
relatiile intre producatori si mem-

brii GAS, solidaritatea si fraternita-
tea dintre ei.

Asa cum mentioneaza reprezenantii
retelei, un GAS poate fi descris prin trei
adjective:

mic, pentru a permite o organizare
simpla si a putea favoriza relationarea
intre membri;

local, pentru ca sunt interesati si res-
ponsabili cu privire la teritoriu;

etic, pentru ca ca sunt solidari cu mem-
brii, producatorii si mediul natural.

Particularitati in comparatie cu cele-
lalte modele expuse:

alegerea produselor si producatorilor
este cruciala si membrii sunt constant
in cautarea de produse si de produca-
tori care corespund unor criterii etice

foarte stringente.

grupurile si relatiile stabilite in cadrul
lor nu se limiteaza doar la produsele
alimentare, ci s-au extins pentru a
include toata aria de consum, de la
cosmetice si textile, pana la servicii
bancare etice si oferte turistice res-
ponsabile.

editia din 2012 a intalnirii anuale

Terra Futura din Florenta a avut peste
80.000 de vizitatori si 550 de zone de
expunere, 1000 de speakeri, 230 de
activitati de animatie, expozitii si ate-
liere, 4000 de organizatii reprezentate
in cele 12 sectiuni tematice ale eveni-
mentului si 600 de intalniri in cadrul
Bursei firmelor responsabile, care
promoveaza noile oportunitati pentru
afaceri verzi si sociale.



Asociatiile de Mentinere a Agriculturii tdrdnesti - AMAP - au obiectivul
de a contribui la dezvoltarea unei agriculturi durabile si la promovarea
unei economii solidare intre oras si sat. Un AMAP este o asociere intre
un producdtor si un grup de consumatori, pentru sustinerea agriculturii
tdrdnesti, avand drept obiectiv prezervarea si continuarea activitatii
fermelor de proximitate, intr-o logicd a agriculturii durabile.

Primul AMAP a fost creat in anul 2001,

in Franta, si de atunci numadrul a crescut
sub forma exponentiald, parteneriatele
de tip AMAP fiind astazi prezente in
toate regiunile Frantei. In 2012 existau
mai mult de 1600 de parteneriate care
deserveau mai mult de 50 000 de fami-
lii si aproape 200 000 de consumatori.

Fiecare parteneriat AMAP reuneste un
grup de consumatori si un producdtor
din proximitate, intr-un parteneriat
exprimat printr-un contract de anga-
jament, prin intermediul caruia fiecare
consumator cumpara la inceputul unui
sezon o parte din productia agricultoru-
lui, productie ce i este livrata periodic la
un pret constant. Producatorul se anga-
jeaza sa furnizeze produse de calitate in
acord cu principiile AMAP.

ous souhaitez profiter de la cueillette,
|coopérative ! Tous les détails sur v

s oeuvrons toute I'année pour obteni
urs pris en flagrant délit seront

1. O productie de dimensiune umana,

adaptata tipurilor de cultura si mo-
dului de crestere a animalelor specifice
contextului local;

2. O productie care sa respecte

dezvoltarea biodiversitatii culturilor,
fertilitatii solului, producerea fara
ingrasaminte chimice de sinteza si pes-
ticide, gestionarea economica a apei;

3. O buna calitate a produselor:

din punct de vedere gustativ, al sanata-
tii si al mediului inconjurator;

4, Sprijin pentru o agricultura

pentru a mentine o agricultura durabi-
Ia si un comert solidar;

6. Respectul fata de normele sociale,

in raport cu angajatii fermei, incluzand
aici si personalul temporar (sezonier);

7. Promovarea transparentei

in actele de cumparare, de productie,
de procesare si de vanzare a produselor;

8. Acompanierea producatorilor spre

inteleasa drept capacitatea de a fi sta-
pan pe propriile alegeri;

9. Proximitatea producatorului si

este indispensabild pentru o legatura
directd intre ei, si pentru a favoriza
circuitul cel mai scurt al produselor
alimentare;

10. Un parteneriat AMAP pentru

in fiecare sezon intre consumatori si
producatori;

12. Niciun intermediar intre pro-

ducator si consumator,

niciun produs nu poate fi cumparat de
catre producator si revandut consuma-
torilor;



13. Stabilirea in fiecare sezon a unui

&

PARTICULARITATEA

MODELULUI FRANCEZ

Aceasta tine in primul rand de o mai
mica flexibilitate in modurile de dez-
voltare si de functionare a parteneri-

cu privire la procesul de cultivare a

dusel atelor. De exemplu:
produselor;

constituie conditia initiala pentru aso-
cierea de tip ASAT intre producator si
consumatori, si sutele de parteneriate
franceze s-au constituit pe baza acestei
carte.

15. Solidaritarea consumatorilor cu

2. toate produsele (legume, fructe,

exprimata inclusiv prin responsabili-
zarea fatd de cresterea numarului de
aderenti;

L L L L YL E L L L L

17. Sensibilizarea aderentilor ASAT

cu privire la particularitatile agricultu-
rii taranesti.

3. niciun produs nu poate fi cumpa-

RIS R

rat si revandut.

&

trebuie sa se realizeze in mod direct
de catre producator.

: Realizarea unui parteneriat AMAP se face la initiativa unui grup de con- :
sumatori motivati, care doreste sd sustina o agricultura taraneasca de
proximitate. Acest grup trebuie sa identifice un producator local care ) )

S - . .o 5. pe timpul vacantei,fiecare mem-
se angajeazd sa respecte principiile generale ale AMAP. Odata identi- @ S i
ficat producétorul, grupul consumatorilor realizeazé o vizitd laferma :  BrufAlrebuie sa lsi gaseasca un

: agricultorului. In cele din urma, consumatorii si producatorul vor stabili inlocuitor
¢ impreuna un mod de functionare in conformitate cu principiile acestei : pentru preluarea cosului, la fel si in
Carte AMAP, definitivand totodata si contractul. situatia in care trebuie sa renunte la

contract.



in Romania, primul demers de succes de agriculturd sustinutd de comu-
nitate, a fost initiat in 2008, in Timisoara, prin intermediul Centrului de

Initiative Etice si Solidare — CRIES.

Un grup AMAP reprezinta un parteneri-
at de solidaritate intre consumatori din
orase si mici fermieri din proximitate,
pe o raza de aproximativ 50 de km.

Prin intermediul unui contract, fiecare
consumator cumpara la inceputul unui
sezon o parte din productia agricultoru-
lui, productie care i este livrata periodic
la un pret constant.

Parteneriatele AMAP s-au inspirat din
modelul francez al AMAP-urilor, adop-
tand principiile si
carta acestuia, si se pot dezvolta prin
asocierea informala a unui grup de con-
sumatori si un mic producator agricol,
pe baza Cartei ASAT/ AMAP. Parteneriate
exista astazi inTimisoara, Cluj-Napo-

ca, Arad, Oradea, Targu Secuiesc si
Bucuresti.

in lasi, Mai Bine intentioneaza stabilirea
primului parteneriat in anul 2014. Tn
prezent, un grup de aproximativ 18 con-
sumatori sunt intr-o faza pilot ce are ca
scop identificarea celor mai bune forme
de dezvoltare, a nevoilor si preferinte-
lor consumatorilor interesati, precum

si a fermierilor care sa poata raspunde
acestora.

CRIES

PN etulsgic@h@l% H%%NERTS

CENTRUL DE RESURSE
PEMTRU INITIATIVE
1ASI

@

Radi
m Roménia  Vreau.
lasi Altlasis

Daca esti interesat/a fie sa faci parte dintr-un grup,
fie sa initiezi unul, scrie-ne un e-mail Ia
contact@maibine.eu sau asat@cries.ro,
pentru a cere informatii si sprijin.



GLOSAR DE TERMENI CHEIE

metoda organica de a cultiva pamantul,
dezvoltata initial de Rudolf Steiner, fon-
datorul antroposofiei, care constd intr-o
abordare holistica a procesului agricol. Una
dintre primele miscari pentru agricultura
sustenabila trateaca fertilitatea solului,
cresterea plantelor si ingrijirea animalelor
ca activitati interrelationate.
http://antroposofie.ro

Agricultura civica:

tendinta spre agriculturd si productie de
hrana localg, strans legata de dezvoltarea
socio-economica, o alternativa sustenabila
la practicii conventionale, distructive, a
agriculturii conventionale de scara mare;
datoria civica a cetdtenilor de a sprijini
angajamente agricole importante;

unele produse pe care le consumam
frecvent (de exemplu cacaua sau cafeaua)
pot fi cultivate doar in anumite zone ale
planetei, de multe ori departe de locul de
consum. Certificarea FairTrade reprezinta
o alternativa care garanteaza respectarea
drepturilor si asigurarea unui trai decent
pentru producatori si investitii durabile in
comunitatile din care fac parte.

Permacultura:

termenul provine din contractia sintag-
melor agricultura permanenta si culturd
permanentd si se refera la proiectarea unui
habitat uman eclogic, si a unui sistem de
producere a hranei integrat armonios in
mediul natural, imitand formele si modul
de relationare din microclimatul respectiv.
www.permacultura.ro

termen care isi are etimologia in cuvintele
latine vorare — a manca si localis-

local, desemnand persoane care aleg sa se
hraneascd cu hrana produsa in zona in care
locuiesc. Introdus de curand in limba ro-
mana de Matei Visniec (2011), cuvantul are
mari sanse sa devina uzual in curand, cum
s-a intamplat deja in unele state americane
si in Europa Occidentald. Cuvantul locavor
a fost declarat cuvantul anului in New
Oxford Dictionary

(2011: 245).

(RE)SURSE:

in limba romana:
Parteneriatele ASAT in Roméania: www.asat-romania.ro

Centrul de Resurse pentru
Initiative Etice si Solidare: www.cries.ro

in limbi straine:
URGENCI — Reteaua Internatioanala a proiectelor pentru
Agricultura sprijinita de comunitate: www.urgenci.net

Reteaua AMAP: www.reseau-amap.org/amap.php
http://miramap.org/-Les-AMAP-.html

Asociatia Japoneza pentru Agricultura Organica:
www.joaa.net/english/teikei.htm#ch3-1

Reteaua Grupurilor de Achizitii Solidare din Italia: www.retegas.org

SURSE FOTOGRAFII

Centrul Urban de Initiative Bune www.incuib.ro
llinca Tudose www.laminesubnuc.ro







